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Introduccioén:

La presente investigacion se desarroll6 a través de tres ejes en particular: la imagen de la
mujer juchiteca, los medios de promocion turistica y las representaciones sociales. En el
primer capitulo se establecié el marco tedrico-conceptual de las representaciones sociales
y la teoria de género, con la finalidad de conocer el manejo de la imagen desde la

perspectiva mercantil de la promocion turistica en redes sociales.

Por ese motivo, en el segundo capitulo se dirigié la mirada hacia la historia de las
representaciones e imagenes de las mujeres de la H. Cd. de Juchitéan de Zaragoza, Oaxaca.
Cabe mencionar que ellas pertenecen al grupo indigena de las zapotecas del Istmo de
Tehuantepec. En este capitulado se describieron las representaciones de las mujeres
juchitecas forjadas por diversos viajeros, artistas e investigadores que viajaron a la ciudad
desde a finales del siglo XVI y con mas énfasis en los siglos XIX y XX. Tales personas
desarrollaron un discurso erético y exotizante de las mujeres zapotecas de la ciudad de
Juchitan, que resaltaba en especifico los atributos fisicos y sociales que, en un supuesto,

las mujeres poseian.

En el tercer capitulo, esa misma idea se trasladé al campo turistico para ahora
analizar las imagenes con las que se promociona a la ciudad de Juchitan en las redes
sociales de tres organismos turisticos: la Secretaria de Turismo a nivel federal, la Secretaria
de Turismo del estado de Oaxaca y la Direccion de Turismo municipal de la ciudad de
Juchitan. En este apartado se apoy6 de la comunicacioén visual para visibilizar los elementos
graficos y simbdlicos que utilizan dichos organismos que dan a conocer la ciudad

turisticamente e incitar el viaje.

Cabe resaltar que las imagenes empleadas por la promocion turistica recaen en las
mujeres juchitecas, como si ellas fueran el principal atractivo o simbolo representativo de la
ciudad. Del mismo modo, se argumentd que por medio de dichas imagenes se logra erotizar

y cosificar los cuerpos femeninos, reduciéndolos a ciertos atributos sociales y culturales.

En el Ultimo capitulo, se acerc6 a las auto-representaciones de las mujeres
juchitecas con el objetivo de conocer mediante el andlisis del discurso su perspectiva sobre
el rol que ocupan en la sociedad juchiteca y sobre el uso de su imagen en los medios de
promocion turistica. Se obtuvo que fuera del discurso turistico, las mujeres se encuentran
inmersas en relaciones de poder que les impiden ser personas con total libertad econémica,

politica y social.




